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									マーケティング
								アフィリエイトとは何ですか？
				アフィリエイトは、企業が第三者の出版社に報酬を支払い、その企業の製品やサービスへのトラフィックやリードを生成する広告モデルである。第三者であるパブリッシャーはアフィリエイターであり、報酬を得ることで、企業を宣伝する方法を見つけるインセンティブが得られます。 アフィリエイト・マーケティングの理解 インターネットの普及により、アフィリエイトマーケティングの存在感は増している。アマゾン（AMZN）は、ウェブサイトやブロガーがレビューや話題の商品のアマゾンページへのリンクを貼り、購入があった場合に広告料を受け取るというアフィリエイトマーケティングプログラムを作り、普及させた。このように、アフィリエイトは、販売行為を広大なネットワークに委託して行う成果報酬型のマーケティングプログラムである。 アフィリエイトはインターネットが普及する以前から行われていたが、デジタルマーケティング、アナリティクス、クッキーの世界によって、10億ドル規模の産業となった。アフィリエイト・マーケティング・プログラムを運営する企業は、リードをもたらしたリンクを追跡し、内部分析を通じて、何人が売り上げに結びついたかを確認することができます。 より多くのインターネットユーザーや買い物客にリーチしたいと考えるEコマース業者は、アフィリエイトを採用することができます。アフィリエイトは、複数のウェブサイトやEメールマーケティングリストの所有者である可能性があり、ウェブサイトやEメールリストの数が多ければ多いほど、そのネットワークは広くなります。アフィリエイトは、Eコマース・プラットフォームで提供される製品をそのネットワークに伝達し、宣伝します。アフィリエイトは、バナー広告、テキスト広告、リンクをウェブサイトに掲載したり、顧客に電子メールを送信することでこれを行う。企業は、サービスや製品に観客の注意を引くために、記事、ビデオ、画像の形で広告を使用します。 アフィリエイト・マーケティングの種類 アフィリエイトマーケティングには、大きく分けて「非アタッチ型アフィリエイト」「関連型アフィリエイト」「関与型アフィリエイト」の3種類があります1。 アンアタッチド・アフィリエイト・マーケティング 1 無所属型アフィリエイト：アフィリエイトが宣伝する商品やサービスとは全く関係のない広告モデルである。アフィリエイターは、関連するスキルや専門知識を持たず、その使用に関して権威となったり主張したりすることはない。これは、アフィリエイトマーケティングの最も関与のない形態である。潜在的な顧客や製品への愛着がないため、アフィリエイターは推奨やアドバイスの義務を免除される。 関連したAffiliate Marketing。関連アフィリエイトとは、その名の通り、商品やサービスを、その商品と何らかの関係のあるアフィリエイトが宣伝することである。一般的には、そのアフィリエイトのニッチな分野と商品やサービスの間に関係があります。アフィリエイトは、トラフィックを生み出すのに十分な影響力と専門知識を持っており、その権威から信頼できる情報源となります。しかし、アフィリエイトは、製品やサービスの使用について何も主張しません。 Involved Affiliate Marketing。このタイプのマーケティングは、アフィリエイトと宣伝している製品やサービスとの間に深い結びつきがあります。彼らはその製品を使用したことがあり、そのポジティブな体験を他の人と共有できると確信しています。彼らの体験が広告となり、信頼できる情報源として機能します。一方、彼らは推奨を提供しているため、提供から生じる何らかの問題で彼らの評判が低下する可能性があります。 インヴォルブド・アフィリエイト・マーケティング このタイプのマーケティングは、アフィリエイターと彼らが宣伝している製品やサービスとの間に深い結びつきが生まれます。アフィリエイターはその製品を使用したことがあり、そのポジティブな体験を他の人と共有することができると確信しています。彼らの体験が広告となり、信頼できる情報源として機能します。一方、彼らは推奨を提供しているので、彼らの評判は、提供から生じる任意の問題で妥協することがあります。
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									ソフトウェアエンジニアリング
								ベストなオープンソースビジネスソフトウェア
				ビジネスソフトは無料で手に入るのか？簡単に言うと、オープンソースのビジネスソフトウェアを使えば、素晴らしいビジネスソフトウェアに無料でフルアクセスすることができるのです。オープンソースビジネスソフトウェアは、あなたのチームの誰かがソフトウェアのインストールと設定方法を知っている必要があるという条件で、ビジネスソフトウェアへの無制限で完全な機能アクセスを提供します。 また、オープンソースのビジネスソフトウェアは、本当にカスタマイズ可能であるという利点があります。オープンソースのビジネスソフトウェアは、カスタマイズが容易であるという利点もあります。この記事では、あなたのビジネスで使用することができる最高のオープンソースビジネスソフトウェアのいくつかを見てみるつもりです。 1. Odoo プロジェクト管理、請求書作成、会計、製造、在庫管理、購買、請求書作成などのモジュールを含む統合型オープンソースビジネスソフトウェアです。これらのモジュールはすべて互いにシームレスに通信し、情報交換を容易にします。 長所 ERPをシンプルにする Google Driveのようなインターフェースで、誰でも使える。 ウェブベースのツールであるため、どのデバイスからでもアクセスできる。 短所 ダウンロード版は、ソースコードからインストールする必要があり、少し戸惑うかもしれません。 2. ERPNext このプログラムは、Opensource.comでその年のベストオープンソースビジネスソフトウェアの一つとして紹介されました。特に中小企業向けに作られており、会計、在庫管理、仕入販売、プロジェクト管理などの複数のモジュールが搭載されています。 長所 それは1つで多数のモジュールが付属しています すべてのモジュールの統合が可能 非常に使いやすい 短所
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									ジャーナリズム
								ネットで見たことをすべて信じるべき？
				“インターネットで読んだことをすべて信じてはいけない “というのは、現代でいうところの “知らない人からお菓子をもらってはいけない “ということです。 誰もが聞いたことがあり、知っている。誰もがそのルールを守ろうとする。しかし、誰もがどこかで誘惑に負け、火傷をしている。 ここでは、自分に問いかける習慣を身につけるための質問を紹介します。これを使えば、インターネット上で何を信じるべきかを決めるのは、オーバーコートを着た不気味な男たちとフレンドリーなおばあちゃんを見分けるのと同じくらい簡単になります。 この見知らぬ人は誰？ アバウトページで相手のIDをチェック インターネット上で情報を提供してくれる評判の良い見知らぬ人は、必ずアバウトページやプロフィールページを持っています。そこで、その人が専門家なのか、評判の良いニュースソースなのか、陰謀論者なのか、それとも私のような無名のブロガーなのか、知ることができるのです。 この情報が見つからない場合や、まだ疑問がある場合は、そのサイトや人物の名前をGoogleで検索してみましょう。出てきたページで、その人の信頼度がわかるはずです。 なぜ彼らはとても寛大されているのですか？ 彼らはあなたに情報を供給しようとしている理由を把握する インターネットには、利他的に健全な情報を提供する優しいおばあちゃんのような人はあまりいません。ほとんどの情報提供者は、下心を持っています。彼らはどちらか広告収入のためにページビューをしたい、あなたの何かを販売するために、または彼らの利益のために彼らのアイデアや議題を促進する。 あなたにとって、それはどれくらい魅力的なものですか？ 魅力的であればあるほど、それが真実である可能性は低くなります。 ちょっと例えを変えてみましょう。あなたがどうしても真実であってほしいと願う情報は、カーニバルにいる冷蔵庫サイズのテディベアのように見えるでしょう。あなたにとって、このテディベアはそうかもしれません。 自分自身から自分を守る あなたの脳のバイアスは、インターネットで何を信じるかを決める以上に、あなたの意思決定を狂わせてしまうでしょう。そして、あなたの脳がそれをするのを止めることはできません。自分を守る唯一の方法は、何が起こっているかを理解することです。 それはどこから来たのか？ 飲み込む前に原材料をチェック
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									マーケティング
								オンライン・マーケティングは従来のマーケティングより優れているのか？
				伝統的なマーケティングの試行錯誤と、デジタルマーケティングの新しく革新的な戦略の間には、ビジネスがオーディエンスの注目を集めるための多くの方法があります。 しかし、どの戦略が最も効果的なのでしょうか？企業はどちらを重視すべきなのでしょうか？ トラディショナルマーケティングとは？ トラディショナルマーケティングとは、インターネットを介さずに行えるマーケティング手法のことを指します。何十年も前からある手法で、現在ではあまり使われなくなったのが一般的です。しかし、これらの手法に強みがないわけではありません。 一般的なトラディショナルマーケットの手法には、以下のようなものがあります。 直接郵送されるはがき、クーポン、情報パケット テレビ・ラジオCM 新聞・雑誌広告 ビルボード、チラシ 電話、テキスト通知 デジタルマーケティングとは？ デジタルマーケティング戦略は、トレンドや新しい技術によって急速に進化しています。その中には、インターネットやスマートフォンの利用を前提とした戦略も含まれます。従来の手法に比べれば歴史は浅いですが、その分パンチ力はあります。 一般的なデジタルマーケティングの手法には、以下のようなものがあります。 ウェブサイトコンテンツ メールキャンペーン コンテンツマーケティング ソーシャルメディアへの投稿 クリッカブル広告 アフィリエイト 検索エンジン最適化(SEO)
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									小売
								ドロップシッピングとはどのようなもので、どのような仕組みなのか
				ドロップシッピングは、販売する商品の在庫を持たない小売業のフルフィルメント手法です。ドロップシッピングの小売業者は、商品を販売する際、第三者（メーカー、卸売業者、他の小売業者）から直接商品を購入し、その商品を直接お客様に発送します。 つまり、あなたのビジネスがドロップシッピングを採用する場合、あなたはお客様が訪問し、製品を注文する店頭として機能します。彼らは注文を配置すると、あなたは消費者に請求し、ドロップシッパーはあなたを充電します。あなたは実際の製品を扱うことはありません。 ドロップシッピングの仕組み ドロップシッピングは、サプライチェーンマネジメントの手法の一つです。 これがドロップシッピングの関係者です。 メーカーが製品を作る：通常、一般消費者には販売せず、卸売業者や小売業者に大量に販売する。 卸売業者はメーカーから製品を購入し、値上げして小売業者に販売する。卸売業者は通常、様々なメーカーの製品を仕入れている。 小売店は、製品を直接一般消費者に販売し、値上げをする。 そして、その仕組みはこうです。 お客様は、小売業者であるあなたの会社に注文を出します。 お客様はドロップシッピングのパートナー（メーカーまたは卸売業者）に警告し、パートナーは製品を梱包し、お客様に発送します。 ドロップシッピング・パートナーは小売業者である貴社にサービス料金を請求し、貴社は顧客に料金を請求する。 一般的に、サプライ・チェーンが短ければ短いほど、利益を得る関係者が少なくなるため、利益は大きくなります。サプライチェーンが短いとは、メーカーと直接取引することです。 ドロップシッピングビジネスのメリット ドロップシッピングは、小売業の在庫管理手法として、ビジネスのリスク低減に役立ちますが、それ以外のメリットもあります。この受注処理方法は、在庫リスクを軽減し、ビジネスの柔軟性を高めたいEコマースビジネスやその他の企業に人気があります。 １：ビジネスの立ち上げと維持にかかるコストを削減できる。 ドロップシッピングは、新規事業や小規模事業者にとってコスト負担となる在庫構築のための先行投資を必要としないため、オンラインビジネスを始める際の初期コストを大幅に削減します。また、在庫を購入したり、在庫を保管したりする必要がないため、諸経費を比較的低く抑えることができます。また、売れない商品を抱えてしまうこともなく、そのような商品を値下げして損失を出す必要もありません。 ２：場所を選ばない。 ドロップシッピングビジネスは、従来型のビジネスに比べてより機動的なビジネスが可能です。物理的な在庫を持たないため、インターネットに接続できる場所であれば、基本的にどこからでもショップを運営することができます。 ３：顧客に幅広い商品を提供することができる。
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									マーケティング
								ビジネスを始めるにあたって、ユニークで一般的ではないマーケティング戦略
				マーケティング担当者は皆、あまりお金をかけずに、より多くのリード、サインアップ、購読者を得たいと考えています。このような結果を得ることはほとんどの場合夢かもしれませんが、時間をかけて腰を据えてクリエイティブに取り組むだけで、マーケティングで大きな成果を上げることができます。顧客を「驚かせる」ために、多額の資金を費やす必要はありません。既成概念にとらわれない発想は、お金をかけるよりもはるかに大きな効果をもたらします。ここでは、あなたのビジネスを成長させるために使える、一般的でないマーケティング戦略を紹介します。 1. ステルス戦術で、競合の顧客を奪う。 どの企業も競合他社から顧客を奪いたいと考えていますが、ほとんどの場合、それを最優先事項とはしていません。もし、同じような製品を提供しているにもかかわらず、顧客に大きな成果を与えていない競合他社があれば、その人たちをターゲットにするチャンスがあるのです。 2. 景品でお客様を驚かせる 景品は何も新しいものではありません。多くの企業が、興味を引くために利用しています。しかし、次のレベルに持っていくとどうなるでしょうか？Diamond Candlesは、キャンドルを注文すると、10ドル、100ドル、1000ドル、5000ドル相当の指輪を同梱することを決定しました。 この商品は、一気に普及しました。Diamond Candlesは、わずか1年半で売上を100万ドルにまで拡大しました。2013年には、Warby Parkerなどのインターネットパワーブランドとともに、Internet E-Retailers 2013 “Hot 100” eCommerce sitesに認定されたのです。これは、景品というものを別の次元に引き上げたものです。顧客が何を好むかを理解し、無料のもので驚かせることが重要なのです もちろん、含まれている指輪のほとんどは10ドル程度のものなので、キャンドルはそれに合わせて価格アップしています。会社としては損をしていないことになる。 3. 他のブランドを取り込む
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									ソフトウェアエンジニアリング
								オープンソースはソフトウェアエンジニアリングの未来か？
				オープンソースソフトウェアが成長しています。しかし、オープンソースソフトウェアの将来はどうなりそうでしょうか？このブログでは、私たちの予測を紹介します。 オープンソースソフトウェアの未来はどうなるのか？ オープンソースソフトウェアの未来は、信じられないほど明るいです。そして、それはさらに明るくなる一方です。オープンソースは増加の一途をたどっています。そして、中小企業から大企業に至るまで、あらゆるチームがオープンソースを活用しているのです。私たちの予測トップ5を読み進めてください。 オープンソースが現在どのように使用されているかについての洞察 このForrester Consultingの委託研究では、北米のエンタープライズ企業の意思決定者を対象に、オープンソースとの連携方法と、オープンソースソフトウェアの導入で成功している方法について調査した結果を提供しています。 オープンソースの未来に向けたの予測 先日、Perforce SoftwareのCTOであるRod Cope氏が、現在から2025年までのソフトウェア開発全体の将来についての見識を述べました。Cope氏は、オープンソースソフトウェア開発にとって興味深い意味を持つ5つの予測を発表しました。このブログでは、これらの予測のうち、オープンソース・コミュニティにとってどのような意味があるのかを明らかにします。   開発スピードの向上とオープンソースの増加 コープでは、スケールが新たな意味を持つようになると考えています。今後5年間で携帯電話を持つ人の数は2倍になると予測されており、まだ私たちが思いつかないようなデバイスが登場することでしょう。これは、膨大な量のデータを意味します。このことは、オープンソースにとって何を意味するのでしょうか。 オープンソースは、急速な開発とデータ処理の中で、反応の良い開発手段でなければならないだろう。データ過多の状況下では、オープンソースのパッケージに素早くアクセスすることがさらに必要になる。 アプリはアプリとして認識されるようになるか？ コープ氏は、私たちはすでにアプリ主導の世界におり、アプリはさらに賢くなり続けていると言う。アプリは、携帯電話のアプリのような形ではなくなっていくでしょう。レンダリングされた映像、ホログラム、触覚など、より人間的で、技術的にはまだ “アプリ “である可能性が高いのです」。 このようなアプリの開発スピードを考えると、開発者がゼロから始める必要がなく、より速く作れるオープンソースが必要になってくるでしょう。コードという観点で言えば、組織がついていくためには、多くのイノベーションが必要になります。オープンソースを利用することで、開発者は作成されたコードを足がかりにスタートすることができます。 オープンソースがクォンタムチャージをリードする コープは、多くの専門家とともに、量子コンピューティングはますます高度化すると考えています。量子コンピューティングのソフトウェアに関しては、オープンソースがリードしています。量子オープンソース財団は、すでに何十ものコミュニティ主導のプロジェクトをホストしている。なぜ、OSSがリードしているのか？科学者は、オープンデータや新しい情報の共有が大好きです。Pythonは最も人気のある言語の1つであり、彼らのコンピューティングのための最も一般的なソースでもあります。量子のイノベーターたちは、自分たちの研究成果をオープンソースパッケージで提供する可能性が高いでしょう。
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									小売
								どのような小売業を開業すればよいのか、どのように選べばよいのか
				自分の本屋やブティックを持ちたいというロマンチックな夢を抱いている人はいませんか？オンラインショッピングが普及した現在、小売業界は大きく様変わりしていますが、小さなお店が成功する可能性はまだ残っています。全米小売業協会によれば、4200万人以上のアメリカ人が小売業で生計を立てています。The Balanceが発表したデータによると、小売業は毎年3兆ドル以上の利益を生み出し、国の国民総生産の38パーセントを占めています。小売業を発展させる鍵は、収益性の高い小売ビジネスのアイデアを、旬を過ぎた製品ニッチから切り離すことです。 開業するビジネスの種類を決めることは、成功と失敗を分けることになります。どんなに儲かりそうな職業でも、向き不向きがあるものです。好きなことをやれば、お金は後からついてくる」というのが一般的な常識ですが、それが必ずしもベストなビジネスアドバイスとは限りません。どのビジネスが自分に向いているかは、様々な要素を総合的に判断する必要があるのです。 1　自分の長所と短所をリストアップしてみましょう。 例えば、あなたが細部にこだわるタイプで、数学が得意なら、会計のビジネスが向いているかもしれません。芸術家肌の人は、インテリアデザインなどが向いているでしょう。 2　銀行取引明細書と信用報告書を見ましょう。 小売業やフランチャイズなど、いくつかのビジネスは、あなたが始めるように多額の資金を必要とします。その他、フリーランスの執筆やコンピュータプログラミングのように、始めるのにほとんど、あるいは全くお金を必要としない場合もあります。貯蓄があまりなく、多額の融資を受ける資格もないと思うのであれば、立ち上げコストの少ないビジネスに目を向けるべきでしょう。 3　ビジネスサイトを閲覧してアイデアを得ましょう。 どのようなビジネスを開けばいいのか本当に分からない場合は、Entrepreneurなどのサイトで候補となるビジネスのリストを見るとアイデアが浮かんでくるはずです。 4　地元のマーケットを研究しましょう。 ビジネスのアイデアが1つか2つ浮かんだら、それが自分の地域で実現可能かどうかを調査してみましょう。例えば、地域の住民の年齢の中央値が55歳の場合、スケートボードショップを開くというアイデアは廃棄することになります。あなたのアイデアが可能性を持っている場合、あなたは競争を見て、人々があなたが販売しているものに支払っても構わないと思っていることを確認したいと思います。 5　州の商務省に制限について相談しましょう。 地域の法律により、あなたが所有できるビジネスの種類が制限される場合があります。例えば、ビジネスを始めるにはライセンスが必要な場合があります。また、ゾーニングの法律により、自宅から特定の種類のビジネスを営むことができない場合もあります。
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									マーケティング
								インスタグラムのアルゴリズムに打ち勝ち、生き残るには？
				アルゴリズムの仕組みについて知っていることと、私たちが実際に見てきたことに基づけば、リーチとエンゲージメントを拡大することは、キュレーションフィードで確実に可能です。 ここでは、より多くの人にあなたのコンテンツを見てもらうことを保証したい場合に採用すべき戦略や戦術のスナップショットを紹介します。 1. 写真のクオリティを上げる インスタグラムによると、フォロワーのフィードで上位に表示されるには、”素晴らしいコンテンツ “を作成することと密接に関係しているそうです。 当たり前のことですよね？しかし、何をもって「良いコンテンツ」とするかは、見る人によって異なり、あまり具体的なことは言えません。 とはいえ、Instagramで最も「いいね！」とシェアされるコンテンツは、往々にして視覚的に印象的であることは否定できません。 2. 一貫性のあるストーリーを公開し続ける おそらく、ストーリーはInstagramのアルゴリズムに何らかの影響を与えることはないと思われます。 では、なぜ私たちはそれについて言及するのでしょうか？ まず、ストーリーは非常に人気のあるコンテンツタイプで、毎日5億人以上のユーザーがおり、最も閲覧されているストーリーの3分の1はブランドからのもので、マーケティングに非常に効果的です。 さらに、ストーリーは、アルゴリズムがあなたのコンテンツを優先する他の方法に関係なく、ユーザーのフィードの一番上に配置されます。したがって、あなたは常にトップオブマインドで、オーディエンスに到達することができます。 3. より多くのビデオコンテンツを公開する Instagramは、写真よりも動画を優先することを明言していません。 そのため、両者は同じように扱われていると思われがちですが、なぜ動画が注目されるのか、もう少し掘り下げてみましょう。 先ほど、目を見張るようなコンテンツについて述べたのを覚えていますか？動画はフォロワーのフィードに自動的に表示されるため、スクロールしている人の注意を引くにはこれ以上ない方法です。 Facebookのアルゴリズムの論理に従えば、フォロワーにはできるだけ長い時間、私たちのプロフィールに関与してもらいたいのです。短編動画も長編動画も、立ち止まって見てもらうことが必要なのです。
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									ジャーナリズム
								今、日本でみんなが読んでいる有名な新聞は何？
				日本では一般的に、これらの新聞の90％以上が定期購読者のための宅配便である。 以下は日本で人気の新聞です。 朝日新聞社 毎日新聞社 読売新聞社 日本経済新聞社  産経新聞社  新聞はどのように読まれているか  日本年金機構の調査によると、毎日新聞を読んでいる人は8割を超えている。しかし、年齢が下がるにつれて「毎日読んでいる」人の割合は減少し、18歳、19歳では51.7%にとどまっています。また、54.2％の人が「以前より新聞を読まなくなった」と回答しています。 最も人気のあるページは「テレビ番組」（66.4％）、次いで「社会問題」（60.5％）、「地域記事」（56.7％）、「スポーツ」（54.3％）である。 記者クラブ制度  日本の新聞ジャーナリズムには、有名な(悪名高い？)記者クラブ制度がある。それは、主要な官庁やNTTなどの大企業に常駐する閉鎖的な会員制サークルのことである。特定の分野を担当するライターは、たいてい該当する記者クラブに登録し、そこに自分のデスクを持つ。記者にとっても、取材先（政府、企業など）にとっても、便利なシステムである。記者はデスクに座ったまま情報を得ることができる。企業はニュースリリースを効率的に配布できる。また、クラブ会員には、定期的に政府関係者と懇談できる特権がある。 かつては、記者クラブはJNPEAの会員であることが条件であったため、外国報道機関には門戸が開かれていた。1993年、JNPEAはプレスクラブに関する新しいガイドラインを発表し、このルールを変更した。ロイター通信など一部の外国メディアは、MFAや兜町などいくつかの記者クラブに加盟するようになった。 しかし、この制度には多くの議論がある。便利な反面、ジャーナリストを甘やかすのではないか……。 匿名記事  日本の新聞の記事には、通常、署名がないことが多い。ニュースライターは、個人的な意見を排除した「客観的」な記事を書くように教育されている。このことが、トラブルを招いたり、誤解を招いたりする原因になっている可能性がある。 最近、朝日新聞の「私の意見」や毎日新聞の「記者の目」のように、個人的な見解と署名があるコーナーも見受けられます。地方紙では、全記事に記名制を導入しようとしているところもある。 販売網と小売価格維持制度  新聞は新聞販売店で手に取るのではなく、直接読者に届けられることが多いので、経営はかなり安定しているが、慎重な傾向がある。独占禁止法の例外である小売価格維持の法的保証である「価格保証制度」も新聞社の特権であり、メディア大手の甘えの原因として常に論じられる。1,000万部という世界の高級紙の中では異例の発行部数は、全国に広がる販売網による過熱した販売競争によって達成されている。この膨大な発行部数の代償として、すべての読者の好みに合うように記事が希釈されることがある。皮肉なことに、日本の全国紙で最も人気のあるページは、テレビ番組とスポーツであるという統計がある。 最近の新聞
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								    January 15, 2023
								

															

						

					
	
						
														
								
																		[image: ベストなオープンソースビジネスソフトウェア]
																	
							

							
							
																	
									ソフトウェアエンジニアリング								

																
								
									ベストなオープンソースビジネスソフトウェア
								


																
								    December 18, 2022
								

															

						

					
	
						
														
								
																		[image: ネットで見たことをすべて信じるべき？]
																	
							

							
							
																	
									ジャーナリズム								

																
								
									ネットで見たことをすべて信じるべき？
								


																
								    December 3, 2022
								

															

						

					
	
						
														
								
																		[image: オンライン・マーケティングは従来のマーケティングより優れているのか？]
																	
							

							
							
																	
									マーケティング								
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